
 

WZORY DOKUMENTÓW DO PREZENTACJI OFERTY INWESTYCYJNEJ – TEASER INWESTYCYJNY 

W kontakcie z inwestorem dokument ten pełni rolę poboczną, kluczowe jest wypełnienie zgodnie z oczekiwanym formatem 

formatek przesłanych przez inwestora lub jego doradców. Przykładowym sposobem prezentacji oferty inwestycyjnej jest 

teaser inwestycyjny. Jego szczegóły oraz kierunki prezentacji informacji od mieście są zależne od założeń strategii rozwoju 

miasta i założeń wynikających ze strategii marki miasta oraz księgi znaków. Zatem w przypadku Stalowej Woli na tym etapie 

niemożliwe jest jego przygotowanie. Natomiast jako wzór opracowania tego dokumentu należy potraktować niniejsze 

wskazówki. Teaser jest zależny od czynników twardych i miękkich oferty inwestycyjnej miasta i jego rdzeń jest oparty o 

szczegółowo opisane w raporcie drzewo inwestycyjne. 

Kryteria wyboru lokalizacji przez inwestora – drzewo inwestycyjne 

 

Źródło Opracowanie własne c.point 

 

Wzór opracowania teasera prezentującego ofertę inwestycyjną miasta: 

• analiza porównawcza miasta z konkurencyjnymi lokalizacjami (np. pod względem kosztowym); 

• wykaz dostępnych terenów inwestycyjnych / infrastruktury kubaturowej pod wynajem, średnia cena zakupu / 

poziom uzbrojenia terenów inwestycyjnych; 

• informacje demograficzne (populacja, średnie wynagrodzenie, struktura wieku);  

• zachęty inwestycyjne; 

• wykaz najistotniejszych lokalnych przedsiębiorstw; 

• wykaz firm świadczących usługi dla biznesu w gminie; 



 

• wykaz instytucji otoczenia biznesu; 

• istniejąca infrastruktura drogowa w gminie; 

• drogi wojewódzkie i krajowe, autostrady i drogi ekspresowe w sąsiedztwie; 

• infrastruktura kolejowa; 

• dostęp do lotnisk ; 

• dostępność transportowa – czas dojazdu do najbliższych ośrodków wojewódzkich, lotnisk; 

• planowane lub realizowane inwestycje w perspektywie 5 lat; 

• kluczowe branże; 

• liczba przedsiębiorstw 

• aspekty miękkie (turystyka i jakość życia) 

• planowanie przestrzenne – pokrycie miejscowymi planami zagospodarowania przestrzennego; 

• dostęp do wsparcia dla przedsiębiorców; 

• władze lokalne/działania administracji; 

• edukacja (informacje na temat lokalnych szkół zawodowych i funkcjonujących w mieście wydziałów uczelni 

wyższych); 

• referencje firm obecnych na lokalnym rynku, tzw. testimoniale przedsiębiorców; 

• informacje na temat wydarzeń i projektów angażujących środowisko biznesu. 

 

 

 


